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egli ultimi 50 anni, la personalizza-
zione dell’imballaggio ha subito una
straordinaria trasformazione. Dai cli-
ché in gomma, che consentivano una
stampa rudimentale in bianco e nero,

si è passati alla realizzazione di imballi personaliz-
zati con immagini in quadricromia con ottima ri-
soluzione.
La scatola di cartone ondulato, originariamente
concepita per il trasporto degli oggetti, è diventata
uno strumento di promozione dell’immagine del
contenuto.
La tendenza del mercato del packaging è orientata
verso la personalizzazione dell’involucro, con tira-
ture ridotte e diversificate, in base al prodotto che
dovrà contenere. In questo contesto, la tecnica di
stampa inkjet rappresenta il sistema che avrà sem-
pre più spazio nel converting.
Nel corso degli ultimi decenni si è passati dagli slot-
ter per la stampa in bianco e nero, alla rotocalco,
fino alla grande diffusione della flessografia come
tecnologia dominante nella produzione del packa-
ging. Con l’enorme aumento delle vendite online è
cresciuta la domanda di tirature ridotte e persona-
lizzate, richieste da aziende che vendono, tramite
internet, una vasta gamma di prodotti che spaziano
in tutti i settori. È il caso di Amazon, ma non solo...
La vendita online richiede imballi robusti e accat-
tivanti, ottenibili tramite la stampa inkjet, che
giorno dopo giorno sta conquistando quote di mer-
cato a discapito delle tecniche tradizionali, in par-
ticolare della flessografia.
L’utilizzo della stampa inkjet si è esteso anche alla
produzione di espositori destinati all’arredo dei
punti vendita.
È motivo di soddisfazione vedere l’evoluzione del
settore del packaging, che ha raggiunto risultati un
tempo inimmaginabili nel campo del riciclo e nella
produzione di imballi completamente biodegrada-
bili. L’augurio per il 2025 e per il futuro è di pro-
seguire lungo questa strada, raggiungendo nuovi
traguardi nel rispetto della natura e dell’ambiente.

n the last 50s packaging customization has
undergone an extraordinary transformation.
From rubber cliché that allowed a basic black
and white printing we moved on the creation of
personalized packaging with four-colour images

with excellent resolution.
The corrugated cardboard box, originally designed for
transport of objects, has become a tool for promoting
images of the content.
The trend of the packaging market is oriented towards
the customization of the packaging, with small and
diversified runs based on the product it will contain.
In this context, the inkjet printing technique repre-
sents the system that will have more and more space in
converting.
Over the last few decades we have moved from slotters
for black and white printing to rotogravure up to the
widespread diffusion of flexography as the dominant
technology in packaging production.
With the enormous increase in online sales the de-
mand for small and personalized runs from companies
that sell, through internet, a vaste range of products in
all sectors has grown up.
That is the case of Amazon, but not only……..
Online sales require strong and attractive packaging
through inkjet printing which, day after day, is gain-
ing the market shares, to the detriment of traditional
techniques, in particular flexography.
The use of inkjet printing has also been extended to
the production of displays for shops furnishing.
It is a source of satisfaction to see the evolution of the
packaging sector which has achieved unimaginable re-
sults in the field of recycling and in the production of
completely biodegradable packaging.
The hope for 2025 and for the future is to continue
along this path reaching new goals while respecting
the nature and the environment.
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Ondulato e digitale,
accoppiata vincente
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Il cartone ondulato, 

da semplice mezzo 

di trasporto e contenimento 

a strumento di marketing 

e comunicazione

a contenitore a mezzo promo-
zionale: le aziende scelgono
sempre più spesso il cartone
ondulato, protagonista della
Corrugated Experience a

Print4All 2025, come strumento di co-
municazione stampata. Cresce quindi
sempre di più l’uso di stampanti inkjet nel
mondo del converting.
Così resistente da essere considerato la
prima scelta per le spedizioni, il cartone
ondulato era generalmente non stampato
o stampato in minima parte. Negli ultimi
anni, tuttavia, il suo ruolo è cambiato: da
semplice mezzo di trasporto e conteni-
mento a strumento di marketing e comu-
nicazione dalle innumerevoli potenzialità
estetiche e applicative. Ad accelerare que-
sto cambiamento ha certamente contri-
buito l’espansione dei servizi di vendita
online, che rende necessario trasformare la
vecchia, cara scatola in cartone marrone
in qualcosa di speciale, in grado di coin-
volgere gli utenti e regalare loro un’espe-
rienza d’acquisto memorabile. Sebbene la
maggior parte della grafica stampata su
ondulato venga ancora realizzata con tec-
niche di stampa analogiche, sempre più
converter hanno cominciato a introdurre
soluzioni di stampa a getto d’inchiostro in
affiancamento al parco macchine tradi-
zionale. 
La necessità di produrre confezioni, di-
splay, complementi d’arredo e materiali
per il punto vendita “just-in-time”, con

versioni personalizzate, ma al contempo
robuste e sostenibili, ha reso necessario ri-
durre le tirature senza aumentare i costi di
produzione. 
In tal senso il digitale rappresenta la solu-
zione ideale, soprattutto per le aziende che
vendono direttamente al consumatore o
attraverso siti di e-commerce, che hanno
la necessità di ottimizzare le scorte a ma-
gazzino, ridurre l’obsolescenza di prodotti
e packaging e rimanere “impressi” svilup-
pando un rapporto col cliente anche a di-
stanza. 
Alla luce di ciò, non sorprende che il re-
port di Smithers The Future of Digital
Printing to 2032 indichi che la stampa su
cartone ondulato dovrebbe rappresentare
ben l’82% di tutta la crescita incrementale
per il getto d’inchiostro entro i prossimi
dieci anni.
Non c’è dubbio, insomma, che i costrut-
tori di soluzioni di stampa inkjet stiano ri-
spondendo a questi cambiamenti ponen-
do una rinnovata attenzione sull’ottimiz-
zazione dei propri sistemi, in termini di
velocità, capacità di gestire tirature più ele-
vate (colmando il gap tecnologico con
l’offset), automazione delle operazioni ri-
petitive, qualità di stampa, riduzione dei
costi (in particolar modo degli inchiostri). 
In particolare, i sistemi a passata singola
(single pass), che hanno iniziato ad affac-
ciarsi al mercato all’incirca dieci anni fa,
hanno raggiunto un impatto significativo,
sfruttando una delle peculiarità della tec-
nologia inkjet, cioè la disponibilità di più
teste di stampa in linea, che consentono
di stampare per l’appunto in una “singola
passata” diversi colori sul materiale che
viene trasportato sotto di esse, garantendo
produttività e un considerevole risparmio
sui tempi di lavorazione.                         ■
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and digital, a winning
combination
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rom containers to promotional ma-
terial: companies are increasingly
choosing corrugated cardboard, the
protagonist of the Corrugated Expe-
rience at Print4All 2025, as a

printed communication tool. As a result, the
use of inkjet printers in the converting world
is growing.
Strong enough to be the first choice for ship-
ping, corrugated cardboard was generally un-

printed or minimally printed. In recent years,
however, its role has changed: from a simple
means of transport and containment to a
marketing and communication tool with
endless aesthetic and application potential.
The expansion of online sales services has cer-
tainly helped to accelerate this change, mak-
ing it necessary to transform the old, faithful
brown cardboard box into something special,
capable of engaging users and giving them a

Corrugated cardboard, from a

simple means of transport and

containment to a marketing

and communication tool

F
www.print4all.it
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memorable shopping experience. Although
the majority of corrugated graphics are still
produced using analogue printing techniques,
more and more converters have begun to add
inkjet printing solutions to their traditional
press fleets. The need to produce “just-in-
time” packaging, displays, fixtures and mate-
rials for the point of sale, with customised
versions that are also robust and sustainable,
has made it necessary to reduce print runs
without increasing production costs. In this
sense, digital is the ideal solution, especially
for companies that sell directly to consumers
or through e-commerce sites, that need to op-
timise stock levels, reduce obsolescence of
products and packaging, and stay “im-
pressed” by developing a relationship with the
customer, even at a distance. With this in
mind, it's not surprising that Smithers' re-
port, The Future of Digital Printing to
2032, suggests that corrugated printing will
account for up to 82% of all incremental
inkjet growth over the next decade.

In short, there is no doubt that the manu-
facturers of inkjet printing solutions are re-
sponding to these changes with a renewed
focus on optimising their systems in terms of
speed, ability to handle longer runs (bridg-
ing the technological gap with offset), au-
tomation of repetitive operations, print
quality and cost reduction (especially of
inks). In particular, single-pass systems,

which came onto the market about ten years
ago, have had a significant impact, exploit-
ing one of the peculiarities of inkjet tech-
nology, namely the availability of multiple
print heads in line, which allow different
colours to be printed precisely in a “single
pass” on the material transported under-
neath them, ensuring productivity and sig-
nificant savings in processing time. ■

➤
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FINAT promuove la crescita

futura accogliendo nuovi

membri del Consiglio 

di Amministrazione 

e prolungando la presidenza 

di Philippe Voet

INAT, l’associazione internazio-
nale dell’industria europea delle
etichette, ha annunciato l’elezione
di due nuovi membri del Consi-
glio di Amministrazione e il pro-

lungamento del mandato di Philippe Voet
come Presidente fino alla metà del 2026.
Questi sviluppi rafforzano la missione di
FINAT di connettere, ispirare e suppor-
tare l’industria delle etichette nella sua
consolidata comunità.

I nuovi membri del Consiglio
di Amministrazione eletti 

In occasione dell’ultima Assemblea Gene-
rale FINAT, sono stati eletti nel Consiglio
Direttivo due illustri leader del settore:

• Jeremy Lagay, Presidente di Iconex
Europe. Con una vasta esperienza nel
settore della trasformazione delle eti-
chette e dell’innovazione, Jeremy ap-
porta una preziosa visione per la
promozione di soluzioni sostenibili ed
efficienti nel settore delle etichette.

• Thomas Macina, Direttore Vendite
per etichette e imballaggi flessibili del
Gruppo Durst. L’esperienza di Thomas
nelle tecnologie di stampa all’avan-
guardia contribuirà agli sforzi di
FINAT per guidare i progressi tecno-
logici e promuovere l’innovazione.

Le loro nomine sottolineano l’impegno di
FINAT nel rappresentare un ampio spet-
tro di soggetti interessati al settore delle

F & C
magazine
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etichette, tra cui trasformatori di etichette
di tutte le dimensioni, laminatori, forni-
tori di apparecchiature e fornitori di ma-
teriali di consumo.

Philippe Voet continuerà a 
ricoprire la carica di Presidente

Per consentire una transizione agevole al
suo successore designato Dana Kilarska,
Philippe Voet ha prolungato il suo man-
dato di Presidente FINAT di un altro
anno, fino alla metà del 2026. Sotto la
guida di Philippe, la FINAT ha imple-
mentato la sua strategia a quattro pilastri
per migliorare l’impegno del settore e pro-
muovere la collaborazione lungo tutta la
catena del valore. Il suo mandato prolun-
gato garantirà continuità e progressi so-
stenuti sugli obiettivi chiave. 

Philippe Voet commenta: “Sono ono-
rato di continuare a ricoprire la carica
di Presidente e di lavorare al fianco di
una comunità così appassionata e lun-
gimirante. Insieme, continueremo a
sfruttare lo slancio che abbiamo creato
per potenziare il settore delle etichette e
rafforzare ulteriormente l’associazione
coinvolgendo la prossima generazione
di professionisti. Il nostro obiettivo è
quello di rendere FINAT a prova di fu-
turo e di garantire che il nostro settore
rimanga resiliente e dinamico per gli
anni a venire”.

Un’attenzione al futuro

FINAT rimane ferma nel suo impegno di
potenziare il settore delle etichette. Uno
degli obiettivi principali è l’integrazione e

l’attrazione della prossima generazione di
professionisti nei flussi di lavoro di
FINAT. In questo modo, l’organizzazione
mira a mantenere e migliorare ulterior-
mente la sua comunità dinamica e inclu-
siva, garantendo la resilienza e la crescita
del settore negli anni a venire.

“L’ingresso di Jeremy e Thomas nel
Consiglio direttivo, insieme al prolun-
gamento della presidenza di Philippe,
consente a FINAT di rafforzare ulte-
riormente il suo ruolo di voce unificante
del settore delle etichette in Europa – ha
dichiarato il Direttore generale Jules Le-
jeune –. Insieme, continueremo a por-
tare avanti la nostra missione di
promuovere l’innovazione, la sostenibi-
lità e la collaborazione lungo tutta la ca-
tena del valore”. ■

➤

SHIELDPLUS®

SHIELDPLUS® è la carta barriera che unisc
alte performance barriera. I prodotti dispo
adatti al contatto diretto con gli alimenti s
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Connect and support
the label industry
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FINAT drives future growth 

by welcoming new Board

members and extending

Philippe Voet’s Presidency

INAT, the international association
for the European label industry, is
pleased to announce the election of
two new Board members and the
extension of Philippe Voet’s term as

President until mid-2026. These develop-
ments reinforce FINAT’s mission to connect,
inspire, and support the label industry across
its well-established community.

New board members elected

At the latest FINAT General Assembly, two
distinguished industry leaders were elected
to the Board:

• Jeremy Lagay, President of Iconex Europe.
With extensive experience in label convert-
ing and innovation, Jeremy brings valu-
able insight into advancing sustainable
and efficient solutions in the label industry.

• Thomas Macina, Sales Director for La-
bels & Flexible Packaging at Durst
Group. Thomas’s expertise in cutting-
edge printing technologies will contribute
to FINAT’s efforts to drive technological
advancements and foster innovation.

Their appointments underscore FINAT’s
commitment to representing a broad spec-
trum of stakeholders in the label industry,
including label converters of all sizes, lami-
nators, equipment suppliers, and consum-
ables suppliers.

Philippe Voet to continue 
as president

To enable a smooth transition to his desig-
nated successor Dana Kilarska, Philippe
Voet has extended his term as FINAT Pres-
ident with another year, until mid-2026.

Under Philippe’s leadership, FINAT has im-
plemented its four-pillar strategy to enhance
industry engagement and foster collabora-
tion across the value chain. His extended
tenure will ensure continuity and sustained
progress on key objectives. 

Philippe Voet comments “I am honored
to continue serving as President and to
work alongside such a passionate and
forward-thinking community. Together,
we will build on the momentum we
have created to empower the label in-
dustry and further strengthen the asso-
ciation by engaging with the next
generation of professionals. We aim to
future-proof FINAT and ensure that our
industry remains resilient and vibrant
for years to come.”

A focus on the future

FINAT remains steadfast in its commitment
to empowering the label industry. A major
focus is the integration and attraction of the
next generation of professionals to FINAT’s
workstreams. By doing so, the organization
aims to maintain and further enhance its
dynamic and inclusive community, ensur-
ing the industry’s resilience and growth in
the years to come.

“The addition of Jeremy and Thomas to
the Board, alongside the extension of
Philippe’s presidency, positions FINAT
to further strengthen its role as the uni-
fying voice of the label industry in Eu-
rope – said Managing Director Jules
Lejeune –. Together, we will continue to
advance our mission of fostering inno-
vation, sustainability, and collabora-
tion across the value chain.” ■

F & C
magazine

F

www.finat.com



Un passo avanti verso
una comunicazione
ambientale chiara
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La nuova Direttiva 

2024/825/UE 

sui ‘Green Claims’

a trasparenza nella comunica-
zione ambientale e l’adozione di
pratiche sostenibili rappresentano
temi centrali nella legislazione eu-
ropea più recente. Con l'introdu-

zione della Direttiva 2024/825/UE, nota
come “Empowering Consumers for the
Green Transition”, si punta a garantire una
maggiore chiarezza nelle dichiarazioni am-
bientali e a contrastare il fenomeno del
greenwashing. L’entrata in vigore è prevista
per la seconda metà del 2026, segnando un
momento decisivo per l'evoluzione delle re-
gole che disciplinano le ‘affermazioni eco-
logiche’, note anche come green claims.
La Direttiva si inserisce in uno scenario di
crescente attenzione alla sostenibilità da
parte dei consumatori, sempre più consa-
pevoli delle proprie scelte – in particolare
i millennial e la Generazione Z – che attri-
buiscono grande valore all’impatto am-
bientale dei prodotti. 
Importanti saranno anche le ripercussioni
sul comparto degli imballaggi in cartone on-
dulato. Secondo gli analisti, le caratteristi-
che in termini di sostenibilità sono destinate
a trainare ulteriormente il settore nel quin-
quennio 2024-2029. Altri aspetti rilevanti
per la crescita futura di questi imballaggi
sono le potenzialità in termini di marketing,
essendo il cartone ondulato una base per-
fetta per diverse tecniche di stampa e di per-
sonalizzazione di grande impatto visivo.

“Questa Direttiva aiuterà finalmente le
imprese a gestire una comunicazione
ambientale corretta, fornendo linee

guida precise agli operatori e aiutando
così i consumatori a orientarsi con
maggiore consapevolezza nelle proprie
scelte quotidiane. Sarà un’altra oppor-
tunità per continuare a promuovere un
cambiamento concreto verso un futuro
più sostenibile”, commenta Andrea Me-
carozzi, Presidente dell’Associazione
Italiana Scatolifici.

“Gli imballaggi in cartone ondulato
possono avere un ruolo importante
nelle strategie di marketing e comuni-
cazione delle aziende, rappresentando
una base che si presta molto bene a nu-
merose tecniche di stampa, anche sofi-
sticate, e sempre a basso impatto am-
bientale. Sarà dunque importante per
tutte le imprese adeguarsi alle nuove re-
gole sul green claims, che garantiranno
una comunicazione chiara e trasparente
su tutti gli aspetti ambientali dei pro-
dotti e degli imballaggi”.

L’Associazione Italiana Scatolifici è da
sempre impegnata nell’educazione delle
proprie aziende associate sui temi della so-
stenibilità e si adopera per promuovere
l’adozione di pratiche responsabili lungo
tutta la filiera. Prima dell’entrata in vigore
della Direttiva, l’Associazione supporterà
le aziende nell’interpretazione e nell’ap-
plicazione delle nuove normative, garan-
tendo che siano pronte ad aiutare i propri
clienti a rispettare le regole di comunica-
zione ambientale nello sviluppo grafico
degli imballaggi in cartone.                      ■
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A step forward towards
clear environmental
communication

GENERAL NEWS 17

The new Directive 

2024/825/EU 

on ‘Green Claims’

ransparency in environmental
communication and adoption of
sustainable practices are key issues
in recent European legislation.
With the introduction of Direc-

tive 2024/825/EU, also known as “Empow-
ering Consumers for the Green Transition,”
the goal is to bring greater clarity to envi-
ronmental claims and tackle the growing
issue of greenwashing. The directive is set to
take effect in the second half of 2026, mark-
ing a crucial turning point for the develop-
ment of regulations governing ‘green claims.’
This directive comes at a time when consumers
are paying increasing attention to sustain-
ability, especially Millennials and Generation
Z, who are more aware of the environmental
impact of the products they choose.
The corrugated cardboard packaging sector is
also expected to be significantly affected. Ana-
lysts predict that sustainability features will
continue to drive growth in the industry from
2024 to 2029. Additionally, the marketing
potential of corrugated cardboard will be key,
as it provides an ideal platform for various im-
pactful printing and customization techniques.

“This Directive will finally help busi-
nesses establish accurate environmental
communication by providing clear
guidelines, thus assisting consumers in
making more informed decisions in
their everyday choices. It represents an-
other opportunity to promote meaning-
ful change towards a more sustainable
future,” says Andrea Mecarozzi, Presi-
dent of the Associazione Italiana Scato-
lifici - Italian Association of Carton
Manufacturers. 

“Corrugated cardboard packaging can
play a significant role in marketing and
communication strategies, as it serves as
an excellent base for many high-quality
printing techniques, all while main-
taining a low environmental impact.
Therefore, it will be crucial for busi-
nesses to align with the new green claim
rules, ensuring clear and transparent
communication of the environmental
aspects of products and packaging.”

The Associazione Italiana Scatolifici has
long been committed to educating its mem-
bers about sustainability and promoting the
adoption of responsible practices across the
entire supply chain. 
Prior to the Directive’s enforcement, the As-
sociation will assist companies in interpreting
and applying the new regulations, ensuring
they are prepared to help their customers
comply with environmental communication
standards in the design of corrugated card-
board packaging. ■
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Print4All 2025: un’esperienza

di valore per tutti i professionisti

del mondo della stampa

in dalla sua nascita, Print4All ha
cercato di innovare il modello
fieristico, proponendo un ap-
puntamento unico per il mondo
della stampa, un momento di ag-

giornamento, business e networking dedi-
cato ai professionisti dell’intera filiera.
L’edizione 2025 promette di fare un ulte-
riore passo avanti, con un focus su conte-
nuti dinamici e relazioni strategiche grazie
anche ai convegni in programma nei 4
giorni.
Sin dalla sua prima edizione, Print4All ha
introdotto importanti innovazioni nel
modello fieristico e nelle modalità con cui
esso diventa parte integrante della vita del
mercato di riferimento. Anticipando la di-
rezione poi presa dal mercato, l’evento ha
saputo riunire filiere diverse, trovando
nella sintesi “4ALL” il significato di un
appuntamento dedicato a tutto ciò che ri-
guarda il mondo della stampa. L’edizione

2025 conferma questa vocazione, propo-
nendo un approccio rinnovato ai conte-
nuti seminariali e convegnistici, attraverso
un modello pensato per valorizzare, ac-
canto alla proposta espositiva e alle inno-
vazioni tecnologiche, un altro elemento
centrale per  una kermesse fieristica: le re-
lazioni e i contenuti.
Il cuore pulsante di questa nuova edizione
sarà un HUB posizionato al centro dei pa-
diglioni di Print4All,un punto di incon-
tro privilegiato per il mondo associativo,
gli analisti di mercato, i big player del set-
tore, relatori ed espositori.Un ambiente
dinamico dedicato alle relazioni dove , i
contenuti saranno protagonisti, proposti
in modalità continua attraverso speech di-
namici e interviste esclusive.
Il palinsesto sarà composto da una serie di
tasselli che, progressivamente, andranno a
formare il grande mosaico dei contenuti
di Print4All 2025. I macro-temi su cui si
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articoleranno gli interventi di keynote
speaker, analisti di settore, operatori di
mercato, fornitori e clienti sono stati defi-
niti grazie al coinvolgimento di espositori
e associazioni. Essi rappresentano una
chiave di lettura fedele di ciò che il mer-
cato richiede e desidera conoscere.
Ogni macro-tema prevedrà uno o più spe-
ech distribuiti nel corso delle giornate
della fiera, in modo da garantire a ogni vi-
sitatore, indipendentemente dal giorno
scelto per la visita, l’opportunità di ap-
profondire contenuti rilevanti per le pro-
prie aree di interesse, scegliendo da un
ampio ventaglio di contenuti: 

Automazione 
e Intelligenza Artificiale 
nel Printing & Converting

L’automazione e l’intelligenza artificiale
stanno trasformando i processi produttivi,
migliorando efficienza, precisione e per-
sonalizzazione dei prodotti. L’integrazione
di queste tecnologie consente una gestione
ottimizzata delle risorse, riducendo costi e
time-to-market e promuovendo innova-
zione nel design e nella produzione.

Materiali innovativi 
e stampabilità

I materiali innovativi stanno rivoluzio-
nando le possibilità della stampa, aprendo
la strada a nuove applicazioni eco-sosteni-
bili, funzionali e creative. L’utilizzo di sub-
strati avanzati, come materiali biodegra-

dabili o interattivi, permette di ottenere
prodotti con un elevato valore aggiunto.

Personalizzazione

La personalizzazione consente di creare
messaggi su misura per ciascun destinata-
rio, aumentando engagement e rilevanza.
Grazie a dati e tecnologie avanzate, i
brand possono offrire esperienze mirate e
coinvolgenti, migliorando la fidelizzazione
del cliente.

Sostenibilità e Green Printing

Allinearsi ai principi delle 4R (Ridurre,
Riutilizzare, Riciclare e Recuperare) è
ormai un obiettivo prioritario per le
aziende della stampa. Ciò è possibile adot-
tando tecnologie e pratiche in grado di ri-
durre l’impatto energetico lungo l’intera
filiera produttiva, attraverso soluzioni so-
stenibili relative ai materiali, all’efficienza
energetica e alla gestione di rifiuti e scarti.

Sicurezza e tracciabilità 
del Printing

La stampa ha un ruolo cruciale nella ga-
ranzia della sicurezza e tracciabilità dei
prodotti grazie a tecnologie come codici
QR, etichette RFID e inchiostri sicuri.
Questi strumenti permettono di monito-
rare ogni fase della produzione e distribu-
zione, assicurando l’autenticità, prevenen-
do contraffazioni e migliorando la traspa-
renza lungo la filiera.

Creatività e nobilitazione

Creatività e tecniche di nobilitazione
sono elementi chiave per distinguere i
prodotti stampati: finiture innovative, in-
chiostri speciali e dettagli estetici non solo
migliorano l’impatto visivo, ma aggiun-
gono valore percepito, rendendo il risul-
tato finale più desiderabile e competitivo
sul mercato.

Giovani e Formazione

Avvicinare le nuove generazioni all’indu-
stria della stampa è una priorità per assi-
curare innovazione e un futuro dinamico
al settore. Print4All offrirà contenuti
video, iniziative dedicate e visite guidate
specificamente pensate per studenti di isti-
tuti professionali, tecnici e università.

Made in Italy e competitività

Un focus particolare sarà dedicato a temi
come i costi energetici, la Transizione 5.0
e le normative nel printing e packaging.
L’eccellenza del Made in Italy sarà esplo-
rata come leva per rafforzare la competi-
tività del settore sul mercato interna-
zionale.

Print4All propone dunque, ancora una
volta, una proposta articolata dove rela-
zioni, contenuti e innovazione si intrec-
ciano per offrire un’esperienza di valore a
tutti i professionisti del mondo della
stampa.                                                   ■

➤
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relationships
take centre stage

FAIRS 20

Print4All 2025: a valuable

experience for all professionals

in the printing world

ince its launch, Print4All has
sought to innovate the trade fair
model by offering a unique event
for the printing world, a chance to
get up to date, do business and

network with professionals from the entire
supply chain. The 2025 edition promises to
take another step forward, with a focus on
dynamic content and strategic relationships,
also thanks to the conferences scheduled over
the 4 days.
Since its first edition, Print4All has intro-
duced significant innovations to the trade
fair model and the way in which it becomes
an integral part of the life of the reference
market. By predicting the direction the mar-
ket was taking, the event was able to bring
together various supply chains, finding in
"4ALL" the meaning of an event dedicated
to everything related to the world of print-
ing. The 2025 edition responds to this call-
ing by offering a new approach to the
content of the seminars and conferences,
through a model designed to enhance an-
other key element of an exhibition event, in
addition to the exhibition and technologi-
cal innovations: relationships and content.
The beating heart of this new edition will
be a HUB located at the centre of the
Print4All pavilions, a privileged meeting
point for the associative world, market an-
alysts, major players in the sector, speakers
and exhibitors. A dynamic environment
dedicated to relationships, where content
will be the protagonist, continuously pro-
posed through dynamic speeches and exclu-
sive interviews.

The programme will be a series of pieces that
will gradually form the great mosaic of
Print4All 2025 content. The macro-themes
around which keynote speakers, industry an-
alysts, market players, suppliers and cus-
tomers will be organised have been defined
thanks to the involvement of exhibitors and
associations. They are a faithful interpreta-
tion of what the market needs and wants to
know.
Each macro-theme will include one or more
speeches spread over the days of the exhibi-
tion, so that each visitor, regardless of the day
they choose to visit, will have the opportu-
nity to learn more about content relevant to
their areas of interest, choosing from a wide
range of content: 

Automation and Artificial 
Intelligence in Printing 
& Converting

Automation and artificial intelligence are
transforming production processes, improving
efficiency, precision and product customisa-
tion. The integration of these technologies op-
timises resource management, reduces costs
and time-to-market and encourages innova-
tion in design and production.

Innovative materials 
and printability

Innovative materials are revolutionising the
possibilities of printing, paving the way for
new environmentally sustainable, func-
tional and creative applications. The use of
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advanced substrates, such as biodegradable
or interactive materials, makes it possible to
create high value-added products.

Personalisation

Personalisation allows you to create messages
tailored to each recipient, increasing en-
gagement and relevance. Thanks to ad-
vanced data and technologies, brands can
offer targeted and engaging experiences, im-
proving customer loyalty.

Sustainability 
and Green Printing

It is now a priority for printing companies to
align with the principles of the 4Rs (Reduce,

Reuse, Recycle and Recover). This can be
achieved by adopting technologies and prac-
tices that reduce energy impacts throughout
the production chain, through sustainable
solutions in materials, energy efficiency and
waste management.

Printing security 
and traceability

Printing plays a crucial role in ensuring the
safety and traceability of products thanks to
technologies such as QR codes, RFID labels
and secure inks. These tools make it possible
to monitor every stage of production and dis-
tribution, ensuring authenticity, preventing
counterfeiting and improving transparency
along the supply chain.

Creativity and enhancement

Creativity and enhancement techniques are
key factors in differentiating printed prod-
ucts: innovative finishes, special inks and
aesthetic details not only improve the visual
impact, but also add perceived value, mak-
ing the end result more desirable and com-
petitive in the marketplace.

Youth and Training

Bringing new generations into the printing
industry is a priority to ensure innovation
and a dynamic future for the sector.
Print4All will offer video content, special
initiatives and guided tours specifically de-
signed for students from professional insti-
tutes, technicians and universities.

Made in Italy 
and competitiveness

There will be a special focus on issues such as
energy costs, Transition 5.0 and regulations
in printing and packaging. The excellence
of Made in Italy will be explored as a lever
to strengthen the competitiveness of the sec-
tor on the international market.

Print4All is therefore once again proposing
an integrated proposal where relationships,
content and innovation are combined to
offer a valuable experience to all profession-
als in the printing world.                           ■
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Al via le registrazioni 

per Packaging Première 

& PCD Milan 2025

appuntamento imperdibile de-
dicato al futuro del packaging
di lusso per i designer e i pro-
fessionisti del packaging va in
scena dal 13 al 15 maggio 2025.

I preparativi per l’edizione 2025 di Packa-
ging Première & PCD Milan sono in
pieno svolgimento: a pochi mesi dal-
l’evento, si preannuncia un appuntamento
ricco di novità, grazie alla notevole qualità
degli espositori, a contenuti di valore e alle
attività correlate alla manifestazione. Pac-
kaging Première & PCD Milan si prepara
ad accogliere oltre 300 espositori e auspica
la presenza di più di 8300 visitatori, bat-
tendo i numeri dell’edizione 2024.

Questa edizione sarà guidata dalla visione
artistica di Andrea Filippi e Gabriele Mo-
schin, esperti nell’integrazione dell’Intelli-
genza Artificiale nelle loro opere, che
presenteranno il concept “From AI to AI,
dall’Intelligenza Artificiale all’Immagina-
zione Aumentata”. Il passaggio dall’Artifi-
cial Intelligence all’Augmented Imagination
costituisce un vero cambio di paradigma,
con particolare impatto nei settori del
lusso, del packaging, del design e della
moda. Mentre l’AI ha migliorato la nostra
capacità di ottimizzare e automatizzare,
l’Immaginazione Aumentata introduce
una dimensione in cui la tecnologia avan-
zata si fonde con la creatività. A Packaging
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Première & PCD Milano 2025 natura,
intelligenza e futuro si uniscono. 
Nel packaging, la profondità è sulla su-
perficie: la natura è ovunque e richiama
temi di sostenibilità, ricerca e sviluppo di
materiali sempre più eco-friendly; l’intel-
ligenza è lo strumento che spinge verso
l’immaginazione.
Oltre allo spazio espositivo, Packaging
Première & PCD Milan offrirà due sale
dedicate a conferenze e tavole rotonde
condotte da autorevoli relatori, protago-
nisti ed esperti del settore, che condivide-

ranno il loro know-how su temi legati al
packaging, al design, all’innovazione re-
sponsabile e ai materiali all’avanguardia.
Verranno inoltre presentate le ultime ten-
denze, i case study più rivoluzionari e pre-
ziosi approfondimenti per aiutare i
professionisti ad affrontare le sfide future
e a cogliere le opportunità nel mercato del
packaging deluxe.
Di particolare importanza, la quarta edi-
zione dell’Avant-Garde Award, che invita
gli espositori ma anche le aziende, le agen-
zie di design e branding, i produttori di

materiali, i fornitori di packaging, le start-
up e i designer a candidarsi per partecipare
alla selezione dei progetti più innovativi
dell’anno. L’iniziativa mira a premiare idee
originali che possano ridefinire il modo in
cui il packaging viene concepito. I pro-
getti, valutati da una giuria di esperti al-
tamente qualificati – che include Andrea
Basile di BasileAVD, Giuseppe Salerno di
Resistenza Type Foundry, Davide Mo-
sconi di Auge Design, Alejandra Rubio di
GUESS Europe, Anna Pellizzari di Mate-
rially, Barbara Del Curto di Making Ma-
terials, Federica Brumen di Comieco,
Roberto Della Rupe di Machina Lonati e
Plus4 – potranno essere candidati per una
delle seguenti categorie: design, materiali
innovativi e sostenibilità. I partecipanti
possono inviare la candidatura per uno o
più progetti innovativi entro e non oltre il
3 febbraio 2025.
Tutti i progetti scelti saranno esposti in
una zona dedicata ad Avant-Garde, così da
offrire ai visitatori l’opportunità di ap-
prezzare le innovazioni proposte. Inoltre,
per ogni categoria verrà individuato un
vincitore, il quale riceverà un premio in
sala conferenze e contestualmente avrà
l’occasione di presentare il proprio lavoro.
Dopo il successo delle precedenti edizioni,
torna il Design Hub, uno spazio dove è
possibile incontrare agenzie specializzate
nel packaging design per favorire un le-
game tra creatività e innovazione, arte e
tecnica, stile e ricercatezza e stimolare la
creazione di partnership e relazioni dura-
ture.

“L’edizione in programma a maggio
2025 promette di essere un’esperienza
dove innovazione, design e sostenibilità
si incontrano per ridisegnare il futuro
del packaging. Non vediamo l’ora di ac-
cogliere tutti i visitatori e di esplorare
insieme le nuove frontiere del packa-
ging e del design, con una prospettiva
sempre più orientata alla sostenibilità e
all’eccellenza, grazie alla partecipazione
dei migliori professionisti e delle
aziende più innovative, che contribui-
scono a rendere Packaging Première &
PCD Milan un contesto dinamico e sti-
molante”, dichiara Lara Castagna,
Head of Event Packaging Première &
PCD Milan.                                         ■

➤
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Registration now open 

for Packaging Première 

& PCD Milan 2025

he must-attend event dedicated
to the future of packaging por-
trayed through design and inno-
vation will take place from 13 to
15 May 2025.

While preparations for the 2025 edition of
Packaging Première & PCD Milan are in
full swing, with just a few months to go, the
event promises to be packed with novelties,
thanks to the outstanding quality of ex-
hibitors, valuable content and event-related
activities. Packaging Première & PCD
Milan is preparing to welcome more than
300 exhibitors and expects more than 8300
visitors, breaking the numbers of the 2024
edition.
This edition will be guided by the artistic
vision of Andrea Filippi and Gabriele
Moschin, experts in the integration of Arti-
ficial Intelligence in their works, presenting
the concept ‘From AI to AI, from Artificial

Intelligence to Augmented Imagination’.
The switch from Artificial Intelligence to
Augmented Imagination constitutes a real
paradigm shift, with particular impact in
the luxury, packaging, design and fashion
sectors. While AI has improved our ability
to optimise and automate, Augmented
Imagination introduces a dimension where
advanced technology merges with creativity.
At Packaging Première & PCD Milan
2025 nature, intelligence and the future
come together. In packaging, depth is on the
surface: nature is everywhere and recalls
themes of sustainability, research and devel-
opment of increasingly eco-friendly materi-
als; intelligence is the driving force behind
imagination.
In addition to the exhibition space, Packag-
ing Première & PCD Milan will offer in
two dedicated halls conferences and round
tables led by influential speakers, key players
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and industry experts, who will share their
know-how on topics related to packaging,
design, responsible innovation and cutting-
edge materials. 
The latest trends, the most revolutionary case
studies and valuable insights will also be
presented to help professionals face future
challenges and seize opportunities in the lux-
ury packaging market.
Particularly noteworthy is the fourth edition
of the Avant-Garde Award, which invites
exhibitors as well as companies, design and
branding agencies, material manufacturers,
packaging suppliers, start-ups and designers
to apply to take part in the selection of the
most innovative projects of the year. The ini-
tiative aims to reward original ideas that
can redefine the way packaging is conceived.
The projects, judged by a panel of highly
qualified experts can be submitted for one of
the following categories: design, innovative
materials and sustainability. Jury members

include Andrea Basile of BasileAVD,
Giuseppe Salerno of Resistenza Type
Foundry, Davide Mosconi of Auge Design,
Alejandra Rubio of GUESS Europe, Anna
Pellizzari of Materially, Barbara Del Curto
of Making Materials, Federica Brumen of
Comieco, Roberto Della Rupe of Machina
Lonati and Plus4.
Participants can apply for one or more in-
novative projects no later than 3 February
2025.
All selected projects will be displayed in a
dedicated area at Avant-Garde, giving visi-
tors the opportunity to appreciate the pro-
posed innovations. In addition, a winner
will be identified for each category, receiv-
ing a prize in the conference room and at
the same time having the opportunity to pre-
sent their work.
After the success of the previous editions, the
Design Hub is also back. This is a space
where visitors can meet agencies specialised

in packaging design to foster a link between
creativity and innovation, art and tech-
nique, style and sophistication, and stimu-
late the creation of partnerships and lasting
relationships.

“The edition scheduled for May 2025
promises to be an experience where in-
novation, design and sustainability
come together to reshape the future of
packaging. We look forward to welcom-
ing all visitors and exploring together
the new packaging and design frontiers.
Our perspective increasingly oriented
towards sustainability and excellence,
thanks to the participation of the lead-
ing professionals and the most innova-
tive companies, which contribute to
turn Packaging Première & PCD Milan
into a dynamic and inspiring context,”
says Lara Castagna, Head of Event
Packaging Première & PCD Milan. ■
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Müller Martini agli Hunkeler

Innovationdays 2025 –

Partnerships per soluzioni

molto interessanti

gli Hunkeler Innovation-
days 2025, che si terranno a
Lucerna dal 24 al 27 feb-
braio 2025, Müller Martini
e Hunkeler presenteranno

soluzioni all’avanguardia che sfruttano tutto
il potenziale della stampa digitale. In questo
ambiente interessante, i visitatori del settore
potranno conoscere approcci innovativi che
rivoluzioneranno i loro processi produttivi.

Soluzioni innovative 
per la Smart Factory

Presso il proprio stand, Müller Martini
presenterà tre interessanti soluzioni per la
Smart Factory. Queste soluzioni combi-

nano i punti di forza di diversi partner,
aprendo possibilità inaspettate, che soddi-
sfano i requisiti della moderna industria
della stampa. I visitatori potranno ammi-
rare applicazioni di grande impatto che di-
mostrano la flessibilità e l’efficienza di una
fabbrica intelligente.

Produzione in linea 
dalla segnatura bianca al libro
brossurato finito...

Uno dei punti salienti dello stand Müller
Martini sarà una soluzione in linea per la
produzione di libri brossurati a copertina
morbida a partire dalla segnatura bianca
in diversi formati e spessori. In collabora-
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Il trilaterale InfiniTrim offre dimensioni variabili ed è altamente efficiente
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zione con Heidelberg, verrà presentata la
macchina da stampa Jetfire 50, che lavora
in combinazione con la piegatrice a foglio
Starbook di Hunkeler, la brossuratrice
Vareo PRO, oltre al trilaterale InfiniTrim.
Questa soluzione è caratterizzata da uno
sforzo di gestione minimo, da processi
produttivi efficienti e da un’ampia varietà
di applicazioni possibili. 

….. e dalla bobina bianca al
brossurato libro finito!

Verrà inoltre presentata un’altra applica-
zione in linea, che mette in evidenza il
processo che porta dalla bobina bianca al
libro brossurato con copertina morbida fi-
nito. Il prodotto passa dalla bobina non
stampata attraverso la macchina da
stampa digitale HP Advantage 2200 e il
piegatore a vomere Starbook di Hunkeler,
per poi essere rilegato dalla brossuratrice
Vareo PRO e dal trilaterale InfiniTrim.
Progettata per ridurre al minimo il perso-

nale, questa efficiente linea di produzione
consente di produrre libri con copertina
morbida direttamente dalla bobina.

Accavallatura-cucitura: 
produzione flessibile

Nell’ambito degli Hunkeler Innovation-
days sarà presentata anche l’accavallatrice-
cucitrice Prinova Digital, altamente auto-
matizzata. Questa soluzione ibrida è ideale
per la produzione efficiente e a basso costo
di riviste, opuscoli e cataloghi in piccole
tirature. La Prinova Digital garantisce
tempi di messa a punto brevissimi e pro-
pone un concetto operativo intuitivo per
la massima facilità d’uso.

Sistema del flusso 
di lavoro Connex – efficienza 
e personalizzazione

Müller Martini presenterà il suo sistema
per il flusso di lavoro Connex come tec-

nologia chiave per la produzione efficiente
ed economica di stampati personalizzati e
variabili. Il sistema controlla tutte le solu-
zioni presentate e garantisce una perfetta
integrazione di ogni fase di produzione,
dall’ impostazione dei dati di stampa alla
selezione dei prodotti finiti. Müller Mar-
tini presenterà l’ampia gamma di possibi-
lità garantita dal sistema di flusso di lavoro
Connex e l’intera gamma di servizi offerti
dal Service di MM.

Opportunità unica

Gli Hunkeler Innovationdays 2025 of-
frono un’opportunità unica per sperimen-
tare gli ultimi sviluppi nella tecnologia di
stampa digitale e confrontarsi con gli
esperti. Müller Martini invita tutti gli in-
teressati a conoscere queste tre soluzioni
innovative per le fabbriche intelligenti at-
traverso dimostrazioni dal vivo allo stand.
È possibile registrarsi agli HID 25 su mul-
lermartini.com/hid25.   ■

➤

Agli HID 2025, Müller Martini unirà i punti di forza di diversi partner, presentando presso il proprio stand tre soluzioni uniche: in primo
luogo, dalla bobina bianca, in secondo luogo, dalla segnatura bianca al libro con copertina morbida finito e in terzo luogo, la produzione di
cucitura a punto metallico altamente automatizzata
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Müller Martini at the HID 2025 –

Partnerships for exciting

solutions

t the Hunkeler Innovation-
days 2025, which will take
place in Lucerne from Febru-
ary 24 to 27, 2025, Müller
Martini and Hunkeler will

present exciting solutions that harness the
full potential of digital printing. In this in-
spiring environment, trade visitors will
learn about innovative approaches that will
revolutionize their production processes.

Innovative solutions 
for smart factories

At its own booth, Müller Martini will pre-
sent three outstanding solutions for smart
factories. These solutions combine the
strengths of different partners, opening up
new, undreamt-of possibilities that meet the
requirements of the modern printing indus-
try. Visitors can look forward to impressive
applications demonstrating the flexibility
and efficiency of a smart factory.

Inline production from 
the white signature to 
the finished softcover book...

One highlight at the Müller Martini booth
will be an inline solution for producing soft-
cover books from white signatures in differ-
ent formats and thicknesses. In cooperation
with Heidelberg, the Jetfire 50 printing press
will be presented, working in combination
with the Starbook Sheetfolder from Hun-
keler and the Vareo PRO perfect binder as
well as the InfiniTrim trimming robot. This

solution is characterized by minimal oper-
ating effort, efficient production processes
and a wide variety of possible applications. 

... and from the white roll to
the finished softcover book!

In addition, another inline application will
be presented, highlighting the process from
the white roll to the finished softcover book.
The product travels from the unprinted roll
through the HP Advantage 2200 digital
web press and the Starbook Plowfolder from
Hunkeler, and is then finished on the Vareo
PRO perfect binder and the InfiniTrim
trimming robot. Designed for minimal
staffing, this powerful production line en-
ables efficient production of softcover books
right from the white roller.

Saddle stitching: 
Flexible production

The highly automated Prinova Digital saddle
stitcher will also be presented as part of the
Hunkeler Innovationdays. This hybrid solution
is ideal for the efficient, low-cost production of
magazines, brochures and catalogs in small
print runs. The Prinova Digital enables ultra-
short setup times, offering an intuitive operat-
ing concept for maximum user-friendliness. 

Connex workflow system – 
efficiency and customization

Müller Martini will present its Connex
workflow system as a key technology for the
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Innovative approaches
to revolutionize 
production processes
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efficient, cost-effective production of cus-
tomized and variable print products. The
system controls all the solutions shown and
ensures seamless integration of all produc-
tion steps, from imposition of the print data
to sorting of the finished products. Müller
Martini will showcase the wide range of pos-
sibilities of the workflow system as well as the
entire range of MMServices.

Unique opportunity

The Hunkeler Innovationdays 2025 offer a
unique opportunity to experience the latest
developments in digital print technology and
to discuss with experts. Müller Martini in-
vites anyone interested to get to know these
three innovative solutions for smart factories
in live demonstrations at the booth. You can
sign up for the trade fair at mullermar-
tini.com/hid25. ■

TRANSFORMATION
DRIVING THE DIGITAL

Müller Martini è il principale fornitore di 
sistemi per i processi di trasformazione 

convenzionale.

mullermartini.com

Vareo PRO perfect binder: the compact all-rounder for the best binding quality



FIERE

Labelexpo Mexico 

raddoppia le dimensioni 

per il 2025

abelexpo Global Series ha comu-
nicato che sono aperte le iscrizioni
per Labelexpo Mexico 2025, la
più grande fiera della regione de-
dicata all’industria della stampa

di etichette e imballaggi. L’edizione 2025
si svolgerà dall’1 al 3 aprile 2025 presso
l’Expo Guadalajara.
Labelexpo Mexico 2025 sarà due volte più
grande dell’edizione del 2023, con un’espan-
sione di oltre 6.500 metri quadrati di spa-
zio espositivo. L’evento sarà caratterizzato
da più di 200 espositori, tra cui oltre 60
partecipanti per la prima volta come Fe-
drigoni, UPM Raflatac, Avery Dennison,
ECO3, Green Bay Packaging, Re Latin
America, Twist Software, ColorDec e Ro-
tometal, tra gli altri.
La fiera vedrà la partecipazione di nume-
rose aziende leader del settore che presen-
teranno le tecnologie della catena del
valore delle etichette e degli imballaggi, tra
cui materiali, attrezzature per la stampa di-
gitale e flessografica, tecnologie di finitura
e altro ancora. 
Prima dell’evento di aprile, Labels & La-
beling ospiterà un webinar online gra-
tuito, moderato in spagnolo, che vedrà la
partecipazione di esperti del settore della
regione che illustreranno le ultime ten-
denze del mercato messicano delle eti-
chette e degli imballaggi. Il webinar
conterrà anche un’anteprima completa
della tecnologia esposta a Labelexpo Me-
xico 2025.
Tasha Ventimiglia, Group Director -
Americas, ha commentato: 

“Non vediamo l’ora che Labelexpo Me-
xico ritorni e l’edizione del 2025 si svol-
gerà in una nuova sede, Expo Guada-
lajara. Nell’edizione 2023 abbiamo re-
gistrato 5.878 presenze da 46 Paesi, tra
cui Messico, Colombia, Ecuador, Bra-
sile e Stati Uniti, durante i tre giorni di
fiera. Siamo certi che Labelexpo Mexico
2025 seguirà questo successo”.

Ventimiglia ha aggiunto: “La crescita
del nostro evento Labelexpo Mexico
negli ultimi due anni è stata notevole,
come dimostra l’ampliamento dello
spazio espositivo previsto per l’edi-
zione 2025. Questo dimostra che c’è
un’enorme richiesta di una fiera dedi-
cata alla stampa di etichette e imbal-
laggi nella regione. Siamo entusiasti di
tornare in Messico e di essere quella
piattaforma importante per il nostro
settore per connettersi, per vedere per-
sonalmente le nuove tecnologie e at-
trezzature e per fornire al nostro pub-
blico le ultime tendenze”.

Mirco Mazzarella, Event Manager di La-
belexpo Mexico, ha dichiarato: 

“Con il mercato messicano delle eti-
chette di stampa in piena espansione,
alimentato dalla rapida adozione delle
tecnologie di stampa digitale, Labelexpo
Mexico 2025 è il momento perfetto per
i visitatori per esplorare le ultime inno-
vazioni che stanno guidando questa cre-
scita entusiasmante”. ■
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Labelexpo Mexico 

doubles its size for 2025

abelexpo Global Series has an-
nounced registration is now open
for Labelexpo Mexico 2025, the re-
gion’s largest dedicated show for the
label and package printing indus-

try. The 2025 edition takes place between 1
– 3 April 2025 at Expo Guadalajara.
Labelexpo Mexico 2025 is set to be twice the
size of the 2023 edition, expanding to over
6,500 square meters of exhibition space. The
event will feature more than 200 exhibitors,
including over 60 first-time participants such
as Fedrigoni, UPM Raflatac, Avery Dennison,
ECO3, Green Bay Packaging, Re Latin Amer-
ica, Twist Software, ColorDec, and Rotometal,
among others. The show is set to feature a
number of industry leading companies show-
casing technologies across the label and pack-
aging value chain, including materials, digital
and flexographic printing equipment, finish-
ing technology and more. Ahead of the event in
April, Labels & Labeling will host a free online
webinar, moderated in Spanish which will fea-
ture industry experts across the region who will
cover the latest trends in the Mexican label and
packaging market. The webinar will also fea-
ture a comprehensive preview of the technol-
ogy on display at Labelexpo Mexico 2025.

Tasha Ventimiglia, Group Director – Amer-
icas, commented: 

“We can’t wait for the return of Label-
expo Mexico, and the 2025 edition sees
the show taking place at a new location,
Expo Guadalajara. At the 2023 edi-
tion, we saw 5,878 attendees from 46
countries including Mexico, Colombia,
Ecuador, Brazil, and US attend the
three-day show. We are confident that
Labelexpo Mexico 2025 will follow this
success.”

Ventimiglia added: “The growth of our
Labelexpo Mexico event over the past
two years has been remarkable, as evi-
dent in the larger exhibition space set
for the 2025 edition. This shows us that
there is a huge demand for a dedicated
label and package printing trade show
in the region. We are thrilled to be back
in Mexico and to be that important
platform for our industry to connect, to
see the newest technology and equip-
ment in person, and to provide our au-
dience with the latest trends.”

Mirco Mazzarella, Event Manager, Label-
expo Mexico said: 

“With the Mexican print label market
booming, fuelled by the rapid adoption of
digital printing technologies, Labelexpo
Mexico 2025 is the perfect moment for
visitors to explore the latest innovations
that are driving this exciting growth.”  ■

L

www.labelexpo-mexico.com

The future of the
label and package
printing industry



Le prime 
salviette detergenti 
dissolubili
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Conserving Beauty 

adotta i film compostabili

NatureFlex per confezionare 

le sue salviette detergenti

onserving Beauty è un marchio
di prodotti per la cura della
pelle noto per le sue soluzioni
solubili e compostabili, tra cui
le prime salviette detergenti

dissolubili al mondo, maschere in tessuto
e cerotti anti-brufoli. 
Lanciata a novembre 2021, l’azienda sta
facendo scalpore a livello internazionale e
ha vinto oltre 8 premi globali del settore
in Australia, Regno Unito e Stati Uniti.
Conserving Beauty ha la missione di ri-
durre l’impronta idrica, l’impronta di car-
bonio e l’impronta di rifiuti del settore
della bellezza attraverso innovazioni rivo-
luzionarie insieme alla ricerca sulla con-
servazione.
Le loro salviette detergenti solubili hanno
avuto un successo travolgente. Formulate
con delicati oli vegetali e vitamine, sono
idratanti e donano sollievo anche alle pelli
più sensibili.
Le pelli secche, eczematose o anche sog-
gette ad acne sono ben curate all’interno
della gamma di prodotti per la cura della
pelle, come dimostrato da test clinici con
dermatologi di terze parti. Non solo le sal-
viette hanno un effetto incredibile per la
pelle, ma sono anche prodotte pensando
al pianeta. L’azienda misura e monitora
costantemente l’impatto di tutti i suoi
prodotti, con l’obiettivo di ridurre il più
possibile l’effetto sull’ambiente.
In linea con i suoi valori di sostenibilità,
Conserving Beauty ha abbinato i suoi pro-
dotti a un nuovo imballaggio composta-
bile proveniente da Convex, il trasforma-

tore neozelandese. Il materiale ad alte pre-
stazioni della bustina include uno strato
di NatureFlex di Futamura, laminato su
carta e un altro biofilm per l’ermeticità. Le
pellicole NatureFlex sono prodotte da
polpa di legno da fonte rinnovabile, rac-
colta da piantagioni gestite in modo re-
sponsabile e soddisfano tutti gli standard
pertinenti per il compostaggio industriale,
tra cui EN13432 e ASTM D6400. Sono
inoltre certificate per il compostaggio do-
mestico secondo il protocollo OK Com-
post Home o da ABA / Din Certco
secondo gli standard di compostaggio do-
mestico francesi o australiani. NatureFlex
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offre un’eccellente barriera contro aromi,
gas e umidità.
La nuova struttura accoppiata soddisfa
tutti i requisiti tecnici: funziona bene sulle
linee di confezionamento e avvolge ade-
guatamente le salviette. Con la sua elevata
barriera all’umidità, protegge efficace-
mente il prodotto fino all’utilizzo da parte
del consumatore.
Natassia Grace, fondatrice e CEO di Con-
serving Beauty, ha confermato: 

“Sono lieta di aver trovato questa solu-
zione di imballaggio per le nostre sal-
viette e maschere solubili. Per me era

molto importante che l’imballaggio
corrispondesse all’etica del mio mar-
chio. L’efficacia del prodotto e le ini-
ziative di sostenibilità rimangono una
priorità assoluta per Conserving Beauty
e gli investimenti in R & S.”.

Natassia ha avuto riconoscimenti per il
suo costante impegno e dedizione nel fa-
vorire l’innovazione e le pratiche aziendali
sostenibili, vincendo numerosi premi tra
cui Forbes Asia 30 Under 30 2024,
Woman Of The Future 2022 e BOF -
Business Of Beauty Inaugural Global Be-
auty Award.

Tamaki Kaga, Regional Sales Manager
presso Futamura, ha aggiunto: 

“Siamo molto lieti che il nostro film
NatureFlex sia stato scelto per far
parte di questa soluzione per Conser-
ving Beauty. Le strutture convenzio-
nali per questo tipo di prodotto
avrebbero utilizzato combinazioni di
plastica e alluminio, rendendole non
riciclabili. I nostri film compostabili
da fonte rinnovabile sono una buona
scelta per questo tipo di applicazione,
consentendo una valida opzione di
fine vita”.   ■

➤





World-first dissolving
cleansing wipes
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Australian-based 

Conserving Beauty has chosen

renewable and compostable

NatureFlex films to use 

within its sachet packaging 

for its cleansing wipes

onserving Beauty are a skin-care
brand known for their dissolv-
able and compostable skincare
solutions including world-first
dissolving cleansing wipes, sheet

masks, and zit strips. Launched in Novem-
ber 2021, the company is making waves in-
ternationally and has won over 8 global
industry awards in Australia, the UK and
the USA. Conserving Beauty is on a mission
to reduce the beauty industry's water foot-
print, carbon footprint and waste footprint
through groundbreaking innovation along-
side conservation research.
Their dissolvable cleansing wipes have taken
the world by storm. Formulated with gentle
plant oils and vitamins, they are hydrating
and calming relief even for the most sensitive
skins. Dry, eczema or even acne prone skins
are well looked after within the skincare
range, as proven by third party clinical test-
ing with dermatologists. Not only are the
wipes amazing for the skin, but they are also
produced with the planet in mind. The com-
pany continuously measures and tracks the
footprint of all their products, aiming to re-
duce the impacts as much as possible.
In line with their sustainability values, Con-
serving Beauty has matched their products
with a new compostable packaging sourced
from Convex, the New Zealand converter.
The high-performance sachet material in-
cludes a layer of NatureFlex from Futamura,
laminated to paper and another biofilm for
hermeticity. NatureFlex films are produced
from renewable wood pulp, harvested from
responsibly managed plantations and meet
all the relevant standards for industrial com-
posting, including AS4736, EN13432 and
ASTM D6400. They are also certified for
home composting according to the Aus-
tralian home composting standard AS5810,

to the French standard by Din Certo and to
OK Compost Home protocol. NatureFlex
provides an excellent barrier to aroma, gas,
and moisture.
The new laminate structure meets all the
technical requirements: it runs well on the
sachet lines and efficiently wraps the wipes.
With its excellent moisture barrier, it also ef-
fectively protects the product until it is used
by the consumer.
Natassia Grace, founder and CEO of Con-
serving Beauty, confirmed: 

“I am delighted to have found this pack-
aging solution for our dissolving wipes
and sheet masks. It was very important
for me that the packaging matches the
ethos of my brand. Product efficacy and
sustainability initiatives remain very
high in Conserving Beauty’s priority
and R&D investments.” 

Natassia has been recognized for her hard
unwavering commitment to championing
innovation and sustainable business prac-
tices, winning several awards including
Forbes Asia 30 Under 30 2024, Woman Of
The Future 2022, and BOF - Business Of
Beauty Inaugural Global Beauty Award.
Tamaki Kaga, Regional Sales Manager at
Futamura, added: 

“we are very pleased that our Nature-
Flex film has been chosen to be part of
this solution for Conserving Beauty.
Conventional structures for this type of
product would have used combinations
of plastics and foil, rendering them un-
recyclable. Our renewable and com-
postable films are a good choice for this
type of application, enabling a valid
end of life option.”                               ■
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Combinazione
di tecnologie digitali 
e convenzionali
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Gallus accende i riflettori 

sugli ultimi clienti che stanno

sbloccando il potenziale di

profitto nelle etichette digitali

allus Group, una sussidiaria di
Heidelberger Druckmaschi-
nen AG (HEIDELBERG),
segnala che il 2024 è stato un
anno cruciale per l’azienda,

in quanto le sue ultime innovazioni
hanno consentito alle aziende di etichette
di tutto il mercato di sbloccare efficienze
critiche per una maggiore redditività. Ri-
flettendo sui nuovi lanci tecnologici, tra

cui il concetto di modularità System to
Compose per Gallus One, nonché la tec-
nologia Gallus MatteJet, pronta a lan-
ciare la stampa digitale per il mercato del
vino e dei liquori, Gallus ha continuato a
spingere il settore verso un futuro di
stampa intelligente, connesso e di suc-
cesso.

Raggiungere un rapido 
successo e un ROI record

Mentre l’azienda accoglie il 2025 con ul-
teriori sviluppi in cantiere, Gallus, insieme
a HEIDELBERG, svela anche i dettagli di
due delle sue recenti installazioni di Gal-
lus One presso i clienti: parte di un lungo
elenco di vendite realizzate in un anno di
attività molto positivo. 
Sia la Flexon della Repubblica Ceca che la
Yeloprint dell’Ungheria hanno ottenuto
un notevole successo nel giro di pochi
mesi dall’installazione, con le macchine da
stampa che hanno già dimostrato di rag-
giungere il ROI e il pareggio di bilancio
promessi in tempi rapidi. 

“Siamo lieti di segnalare i successi di
due clienti Gallus One nella stampa di-
gitale di etichette: sono esempi signifi-
cativi di come i nostri continui sforzi di
innovazione in questo segmento di cre-
scita strategica continuino a fornire so-
luzioni trasformative al mercato e a
creare un impatto significativo nel
mondo reale – commenta Dario Urbi-
nati, CEO di Gallus Group –. Flexon e

G
www.gallus-group.com

Martin Chaluš, proprietario di Flexon, davanti alla sua Gallus One, equipaggiata con
un'unità flessografica aggiuntiva e un modulo di fustellatura semirotativo
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Yeloprint sono aziende dinamiche e in
crescita e non vediamo l’ora di collabo-
rare e supportare le loro attività nei
prossimi mesi e anni.”

Un nuovo punto 
di riferimento: il TCO 
più basso per la produzione 
di etichette digitali

Gli ultimi a condividere i loro successi con
Gallus One, Flexon e Yeloprint, si uni-
scono a un elenco crescente di clienti sod-
disfatti e installazioni di successo dal
lancio della macchina nel 2022. 
All’inizio dell’anno scorso, PrintFlex
(USA) ha rivelato come Gallus One
avesse ridotto i costi di produzione, con
l’amministratore delegato, Liz Pecha-Po-
elker, che ha spiegato che il team era “en-
tusiasta” dell’investimento che offriva
loro “il costo totale di proprietà [TCO]
più basso per la produzione di etichette
digitali”.
Grazie alla Gallus Labelfire 340 già esi-
stente e all’esperienza positiva del servizio
clienti Gallus, Flexon, con sede a Vestec,
nella Repubblica Ceca, ha installato la
Gallus One nel novembre 2024. Già im-
pegnata nella stampa di lavori commer-
ciali durante il periodo di formazione
degli operatori, l’azienda afferma di aver
installato la nuova macchina da stampa di-
gitale per etichette all’avanguardia, scelta
con un’unità flexo aggiuntiva e un modulo
di taglio semi-rotativo, per accelerare i
tempi di cambio lavoro per tirature di eti-
chette sempre più corte.

Semplificare la produzione 
e aumentare la redditività

Martin Chaluš, proprietario di Flexon,
commenta: “Considerati gli ordini sem-
pre più urgenti e i frequenti cambia-
menti nella grafica, l’importanza della
stampa digitale sta crescendo, motivo
per cui abbiamo pensato di installare
una macchina da stampa digitale per
etichette. È importante sottolineare che
la composizione personalizzata di que-
sta nuova soluzione significa che ora
abbiamo un’etichetta finita che ‘cade’
dalla stampante e deve solo essere ta-
gliata, il che ci fa risparmiare tempo,

semplifica la produzione e aumenta la
redditività, e Gallus One ha ormai so-
stituito fino a due delle nostre stam-
panti convenzionali. Essendo un ex
nemico della tecnologia digitale, se
qualcuno mi avesse detto che entro il
2024 avrei avuto due potenti macchine
digitali, non ci avrei creduto. Ma oggi è
chiaro che la stampa intelligente e con-
nessa è fondamentale. Chiunque voglia
restare sul mercato avrà bisogno di una
combinazione adeguata di tecnologie
digitali e convenzionali, è solo una que-
stione di proporzioni”.

Yeloprint di Szombathely, Ungheria, ha
installato una Gallus One nell’ottobre
2024, comprendente anche due unità
flexo e un’unità di taglio semi-rotativa.
L’azienda desiderava diversificare la pro-
pria offerta tecnologica per realizzare la-
vori di etichettatura più rapidi, di
lunghezza corta e media. Grazie all’espe-
rienza di successo con la Gallus TCS 250,
la Gallus One è stata la scelta ovvia di Ye-
loprint, con la macchina da stampa che
offre uno dei TCO più bassi sul mercato,
nonché la velocità e la qualità di stampa
che stava cercando.

“Avevamo bisogno di capacità aggiun-
tive per soddisfare le mutevoli aspetta-
tive dei clienti per tirature più corte, ma
non volevamo investire in una mac-
china flexo di grandi dimensioni. Una
macchina da stampa digitale è stato il
passo logico – commenta Dávid Péter,
proprietario di Yeloprint –. Abbiamo
scelto Gallus One per la sua velocità,
qualità e il suo sistema di trasporto
web, con i nostri precedenti sistemi
Gallus che ci hanno fornito fiducia
nelle loro soluzioni. Gallus One è già la
nostra tecnologia leader e calcoliamo
un ritorno sull’investimento entro soli
due o tre anni”.

Promuovere l’adozione 
digitale con Gallus MatteJet

Oltre a Gallus One e all’aggiunta del con-
cetto System to Compose che ha stimo-
lato l’interesse dell’intero settore, nel 2024
Gallus ha anche raggiunto una svolta nella
ricerca con l’annuncio di Gallus MatteJet,

che porta le possibilità del getto d’inchio-
stro digitale sul mercato delle etichette per
vino e liquori. 
Sbloccando la finitura opaca in linea a
costi contenuti, MatteJet affronta una
sfida fondamentale che ha storicamente li-
mitato la crescita della tecnologia a getto
d’inchiostro digitale. 
Questa tecnologia apre la strada ai clienti
che desiderano servire il mercato delle eti-
chette di alta qualità, in cui le etichette
opache sofisticate sono essenziali per molti
marchi, senza la necessità di processi di fi-
nitura esterni o di macchine convenzio-
nali separate.

“Insieme alla nostra casa madre HEI-
DELBERG, abbiamo avuto un 2024 di
successo – continua Urbinati –. Grazie
alla sua agilità operativa unica e alla
flessibilità nell’affrontare le sfide in
continua evoluzione, il nostro concetto
System to Compose ha davvero creato
un legame con i clienti, offrendo loro
una sicurezza fondamentale per soddi-
sfare le mutevoli dinamiche del settore.
Drupa ci ha anche visti presentare im-
portanti novità come l’ultima evolu-
zione della Gallus One, che offre una
larghezza di stampa più ampia di 430
mm e una gamma cromatica ampliata
per una fedeltà cromatica superiore”.

Secondo Urbinati, gli sviluppi di Gallus
nell’ultimo anno sono in linea con il suo
impegno continuo nel guidare la trasfor-
mazione del mercato. 
Questi sforzi sono rafforzati dalla collabo-
razione con la casa madre HEIDEL-
BERG, fornitore di soluzioni complete
per il settore della stampa, con l’intero
portfolio supportato da un flusso di lavoro
Prinect comune. 

“Con l’accelerazione dell’adozione delle
nostre tecnologie, non vediamo l’ora
non solo di far progredire queste solu-
zioni esistenti, ma anche di condividere
nuovi sviluppi strategici progettati per
colmare importanti lacune nel mercato
e continuare ad abbattere le barriere
alla redditività e alla crescita dei clienti.
Ci aspettiamo che il 2025 sia un altro
anno importante per far progredire il
nostro settore”. ■

➤



Combination of both
digital and conventional
technologies
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Gallus spotlights latest

customers unlocking profit

potential in digital labels

allus Group, a subsidiary of
Heidelberger Druckmaschinen
AG (HEIDELBERG), reports
that 2024 was a pivotal year
for the company – with its lat-

est innovations now equipping label busi-
nesses market-wide to unlock critical
efficiencies for greater profitability. Reflect-
ing on new technology launches including
the System to Compose modularity concept
for the Gallus One, as well as Gallus Mat-
teJet technology, poised to unlock digital
printing for the wine and spirits market,
Gallus has continued to push the industry
forward towards a smart, connected, and
successful print future.

Unlocking rapid success 
and record ROI

As the company welcomes 2025 with fur-
ther developments in the pipeline, Gallus,
together with HEIDELBERG, also unveils
details of two of its recent Gallus One cus-
tomer installations: part of an extensive list
of sales across a strong business year. Both
Flexon from the Czech Republic and Yelo-
print from Hungary have seen significant
success within just a few months of installa-
tion, with the presses already demonstrating
promise of achieving ROI and breakeven
within an impressive timeframe. 

“We are delighted to report the successes
of two Gallus One customers in digital
label printing: powerful examples of
how our ongoing innovation efforts in

this strategic growth segment are con-
tinuing to deliver transformative solu-
tions to market and creating a
meaningful real-world impact – com-
ments Dario Urbinati, CEO, Gallus
Group –. Flexon and Yeloprint are dy-
namic and thriving businesses, and we
look forward to partnering and sup-
porting their activities over the coming
months and years.”

A new benchmark: the lowest
TCO for digital label production

The latest to share their successes with the
Gallus One, Flexon and Yeloprint join a
growing roster of satisfied customers and suc-
cessful installations since the machine’s
launch in 2022. Earlier last year, PrintFlex
(US) revealed how the Gallus One had re-
duced production costs, with CEO, Liz
Pecha-Poelker, explaining that the team
were “thrilled” with the investment which
offered them “the lowest total cost of owner-
ship [TCO] for digital label production.”
With an existing Gallus Labelfire 340 and
a positive experience of Gallus customer ser-
vice, Flexon, based in Vestec, Czech Repub-
lic, installed the Gallus One in November
2024. Already printing commercial jobs
within the operator training period, the
company claims to have installed the new
state-of-the-art digital label press – which it
chose with an additional flexo unit and a
semi-rotary die cutting module – to acceler-
ate job changeover times for increasingly
shorter label runs.
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Streamlining production 
and boosting profitability

Martin Chaluš, Owner, Flexon, com-
ments: “Given increasingly shorter or-
ders and frequent changes in artwork,
the importance of digital printing is
growing, which is why we looked at in-
stalling a digital label press. Impor-
tantly, the custom composition of this
new solution means that we now have a
finished label that ‘falls out’ of the press
needing only to be cut, saving us time,
streamlining production and increasing
profitability, and the Gallus One has
now replaced up to two of our conven-
tional presses. As a previous enemy of
digital technology, if someone had told
me that I would have two powerful dig-
ital machines by 2024, I wouldn’t have
believed it. But today, it’s clear that
smart, connected printing is key. Any-
one who wants to stay in the market will
need an appropriate combination of
both digital and conventional technolo-
gies, it’s just a matter of proportion.”

Yeloprint of Szombathely, Hungary, in-
stalled a Gallus One in October 2024, also
including two flexo units and a semi-rotary
die-cutting unit. 
The company was looking to diversify its
technology offering to provide faster, short
and medium-length label jobs. 
Thanks to its successful experience with its
Gallus TCS 250, the Gallus One was Yelo-
print’s obvious choice – with the press offer-
ing one of the lowest TCOs on the market, as
well the speed and print quality it was look-
ing for.

“We needed additional capabilities to
meet changing customer expectations
for shorter runs, but didn’t want to in-
vest in a large flexo machine. A digital
press was the logical step – comments
Dávid Péter, Owner, Yeloprint –. We
chose the Gallus One because of its
speed, quality, and its web transport
system, with our previous Gallus sys-
tems providing a critical confidence in
their solutions. Already, the Gallus One
is our leading technology, and we cal-
culate a return on investment within
only two to three years.”

Driving digital adoption 
with Gallus MatteJet

Beyond the Gallus One and the addition of
the System to Compose concept that has stim-
ulated industry-wide interest, Gallus also
achieved a research breakthrough in 2024
with the announcement of Gallus MatteJet,
which brings the possibilities of digital inkjet
to the wine and spirits label market. Un-
locking inline, cost-effective matte finishing,
MatteJet addresses a key challenge that has
historically restricted the growth of digital
inkjet technology. The technology paves the
way for customers to serve the premium label
market, where sophisticated matte labels are
crucial to many brands, without the need for
external finishing processes or separate con-
ventional machines.

“Alongside our parent company, HEI-
DELBERG, we had a successful 2024 –
continues Urbinati –. Through its
unique operational agility and flexibil-
ity to tackle evolving challenges, our Sys-
tem to Compose concept has really
connected with customers, providing
them an all-important confidence in

meeting the changing industry dynam-
ics. Drupa also saw us showcase impor-
tant new developments such as the
newest evolution of the Gallus One, of-
fering a wider print width of 430mm
and expanded color gamut for superior
color fidelity.”

According to Urbinati, Gallus’ developments
over the past year align perfectly with its on-
going commitment to spearheading market
transformation. These efforts are bolstered
by its cooperation with parent company
HEIDELBERG, a total solution provider
for the printing industry, with the full port-
folio underpinned by a common Prinect
workflow. 

“As adoption of our technologies accel-
erates, we look forward to not only ad-
vancing these existing solutions but
sharing all-new strategic pipeline devel-
opments designed to address important
gaps in the market and continue break-
ing down barriers to customer prof-
itability and growth. We expect 2025 to
be another important year in driving
our industry forward.”                         ■

➤

Dávid Péter, Owner, Yeloprint, comments, “the Gallus One was Yeloprint’s obvious choice”
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L’importanza dell’innovazione

per superare le sfide 

sarà sottolineata al “nuovo

look” di Esko World 2025

ltre 500 trasformatori di im-
ballaggi ed etichette, rap-
presentanti di marchi ed
esperti di packaging si riu-
niranno quest’estate a St

Louis, nel Missouri, in occasione del ri-
torno di Esko World per discutere le sfide
che il settore degli imballaggi si trova ad
affrontare oggi e le innovazioni che pos-
sono contribuire ad accelerare il go-to-
market dei prodotti confezionati.
Giunta alla 34a edizione, la vetrina tecno-
logica annuale di Esko – fornitore leader
di soluzioni integrate software e hardware

per i marchi globali e le loro catene di for-
nitura di imballaggi – sta introducendo un
nuovo format innovativo per il suo evento
2025, che si terrà all’Union Station Hotel
di St. Louis dal 3 al 5 giugno.

“Siamo entusiasti di riunire ancora
una volta centinaia di professionisti da
tutto il mondo per alcuni giorni di ses-
sioni e discussioni approfondite e ric-
che di informazioni, in cui esplo-
reremo le ultime innovazioni e condi-
videremo i nostri risultati, esamine-
remo le tendenze e le best practice del
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settore e supereremo gli ostacoli”, ha
dichiarato Joël Depernet, Presidente di
Esko.

“Per l’evento di quest’anno abbiamo in-
trodotto un nuovo format per rendere
ancora più facile per i partecipanti mi-
gliorare le proprie conoscenze. Le ses-
sioni di Esko World 2025 possono
essere scelte in base a ‘tracce’ specifiche,
con presentazioni, discussioni e gruppi
di lavoro dedicati a professionisti del
packaging che lavorano nel settore delle
etichette e dei flessibili, ai proprietari di
marchi o alla conversione di cartone on-
dulato/pieghevole. Avremo anche una

traccia dedicata alla ‘crescita’, orientata
ai leader organizzativi – ha spiegato
Joël –. Questo nuovo format ci consen-
tirà di garantire che ogni singola ses-
sione dei tre giorni sia rilevante per
tutti i partecipanti, rendendo questo
Esko World il più grande successo di
sempre”.

Esko World è il più grande evento incen-
trato sulla tecnologia per i professionisti
del packaging, rinomato per offrire ai vi-
sitatori un’ampia gamma di opportunità
di apprendimento interattivo, tecniche di
best practice e interessanti workshop for-
mativi ed educativi.

“Con i marchi e i loro partner trasfor-
matori di imballaggi che si trovano ad
affrontare una gamma sempre più
ampia di sfide, sviluppiamo costante-
mente innovazioni che rispondono alla
crescente domanda di una perfetta in-
tegrazione di persone, processi e tecno-
logie”, ha dichiarato Joël. 

“Continuiamo a impegnarci per aiutare
e motivare i nostri clienti nel loro per-
corso di trasformazione digitale, e come
tale prosperiamo con successo nel set-
tore del packaging. Esko World non
solo fornisce una piattaforma per Esko
per presentare le sue ultime soluzioni
innovative progettate per semplificare le
connessioni, snellire i flussi di lavoro e
guidare la crescita aziendale ottimiz-
zando le operazioni, ma offre anche ai
partecipanti un’opportunità impareg-
giabile per migliorare le loro conoscenze
e influenzare le roadmap delle soluzioni
Esko, godendo anche di molto tempo
per fare networking con i colleghi”.

Un evento ricco di appuntamenti attende
i visitatori di Esko World 2025, con più
di 130 sessioni, workshop e dimostra-
zioni, oltre a una vetrina di soluzioni in-
novative e presentazioni di spicco.
Esko World 2025 si svolgerà dal 3 al 5
giugno presso l’Hotel Union Station di St
Louis, Missouri. L’agenda completa sarà
pubblicata a marzo 2025.                   ■

➤
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Importance of innovation 

in overcoming challenges 

to be underlined at new-look

Esko World 2025
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ore than 500 packaging
and labels converters, brand
representatives and packag-
ing experts will come to-
gether in St Louis, Missouri

this summer, when Esko World returns to dis-
cuss the challenges facing today’s packaging in-
dustry and the innovations that can help
accelerate the go-to-market of packaged goods.
Now in its 34th year, the annual technol-
ogy showcase from Esko - the leading sup-
plier of integrated software and hardware
solutions to global brands and their packag-
ing supply chains - is introducing an inno-
vative new format for its 2025 event, which
will be held at the St. Louis Union Station
Hotel from 3 June to 5 June.

“We’re excited to again be gathering
hundreds of professionals from around
the globe for an in-depth and informa-
tive few days of sessions and discussions,
where we will explore the latest innova-
tions and share our accomplishments,
examine industry trends and best prac-
tices and overcome obstacles,” said Joël
Depernet, President of Esko.

“For this year’s packed event, we’ve intro-
duced a new format to make it even easier
for attendees to enhance their knowledge.
Sessions at Esko World 2025 can be chosen
by specific ‘tracks’, with dedicated presen-
tations, discussions and roadmap groups
aimed at those packaging professionals
working in labels and flexibles, brand
owners, or corrugated/folding carton con-
version. We will also have a dedicated
‘growth’ track geared toward organiza-
tional leaders – explained Joël –. This new
format will enable us to ensure that
every single session across the three days

is relevant to everyone in attendance,
making this our biggest and most suc-
cessful Esko World yet.”

Esko World is the largest technology-focused
event for packaging professionals, renowned
for providing visitors with a wide range of
interactive learning opportunities, best prac-
tice techniques and exciting training and
educational workshops.

“With brands and their packaging con-
verter partners facing an increasingly
wide range of challenges, we are con-
stantly developing innovations that
meet the rising demand for seamless in-
tegration of people, processes, and tech-
nology,” said Joël. 

“We remain committed to helping and
motivating our customers on their digi-
tal transformation journey, and as such
thrive with success in the packaging in-
dustry. Esko World not only provides a
platform for Esko to showcase its latest
innovative solutions designed to simplify
connections, streamline workflows, and
drive business growth by optimizing op-
erations, but it also gives attendees an
unrivalled opportunity to enhance their
knowledge and influence Esko solution
roadmaps, while still enjoying plenty of
time to network with colleagues.”

A packed event awaits visitors to Esko World
2025, with more than 130 sessions, workshops
and demonstrations running alongside a
showcase of innovative solutions and keynote
presentations. Esko World 2025 will take
place from June 3rd-5th at the St Louis Union
Station Hotel, St Louis, Missouri. The full
agenda will be published in March 2025.  ■

M



Appuntamenti Fieristici e Convegni

2025
24 - 27 febbraio

Lucerna
Fiera della stampa digitale, 

inkjet e finishing

www.innovationdays.com

11 - 13 marzo 
Monaco di Baviera

Fiera internazionale 
dell’industria del converting

www.ice-x.com

1 - 3 aprile
Guadalajara - Messico

Fiera internazionale per l’industria
della stampa di etichette e imballaggi

www.labelexpo-mexico.com

6 - 9 maggio
Berlino

Fiera della stampa serigrafica 
e digitale di grande formato e

stampa tessile

www.fespa.com

13 - 15 maggio 
Milano - Rho

Esposizione 
per il packaging di lusso

www.packagingpremiere.it

15 - 19 maggio
Torino

Fiera internazionale 
dell’editoria italiana

www.salonelibro.it

21 - 23 maggio 
Amsterdam

Evento internazionale 
per l’industria delle etichette

www.europeanlabelforum.com

27 - 30 maggio
Milano - Rho
Fiera del settore 

della stampa 
e del converting a 360 gradi

www.print4all.it

16 - 19 settembre
Barcellona

Fiera internazionale per l’industria
della stampa di etichette 

e imballaggi

www.labelexpo-europe.com

1 - 3 ottobre
Milano - Rho

Fiera della comunicazione
visiva

www.viscomitalia.it

9 - 17 maggio
Düsseldorf

Fiera internazionale dei media, 
editoria e converting

www.drupa.com

2028



EVENTI 44

ComuniKart 2025, l’Expo che

rivoluziona la comunicazione:

dal 28 Febbraio al 2 Marzo 

a Fiera Roma

omuniKart, l’attesissimo Expo
B2B dedicato alla Comunica-
zione e al Marketing, è pronto
a fare il suo ritorno a Fiera
Roma dal 28 febbraio al 2

marzo 2025. 
L’evento si preannuncia già come un’op-
portunità imperdibile per aziende,  pro-
fessionisti e appassionati del settore della
comunicazione, offrendo una piatta-
forma unica per esplorare le ultime in-
novazioni, stabilire connessioni di valore
e scoprire nuove opportunità di busi-
ness.

Riconosciuto come uno degli appunta-
menti più importanti per il settore della
comunicazione e del marketing del Sud
Italia, ComuniKart 2025 si distingue
come una piattaforma completa e innova-
tiva, dove espositori nazionali e interna-
zionali potranno presentare le ultime
novità in ambito tecnologico, grafico e
pubblicitario. 
Con una vasta gamma di settori rappre-
sentati, l’evento offrirà una panoramica
unica sulle soluzioni e le tendenze più
avanzate del mondo della comunicazione
visiva, digitale e cartacea.

F & C
magazine

Cwww.comunikart.it

Scoprire, innovare 
e crescere nel mondo
della comunicazione
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Un ventaglio di settori 
per una visione a 360°

ComuniKart 2025 proporrà un ampio
ventaglio di settori merceologici, tra cui:

• Stampa e Grafica: le più moderne tec-
nologie di stampa, dai sistemi digitali
ai grandi formati, saranno al centro
dell’attenzione.

• Segnaletica e Insegne: soluzioni inno-
vative per la comunicazione visiva, con
un focus su materiali, design e nuove
tecniche produttive.

• Souvenir e Gadget: un’area dedicata
agli articoli promozionali e personaliz-
zabili, pensata per le aziende che cer-
cano idee originali per il branding.

• Packaging e Imballaggi: novità nel
campo delle confezioni, con un occhio
di riguardo alla sostenibilità.

• Comunicazione Digitale e Software:
dalle piattaforme di gestione dei contenuti
ai software per la creatività e il marketing.

• Abbigliamento e Tessile Promozio-
nale: soluzioni personalizzate per abbi-
gliamento aziendale e articoli tessili
promozionali.

Networking e formazione: 
opportunità uniche per crescere

ComuniKart non è solo un’esposizione:
è una vera e propria vetrina dove le
aziende possono mostrare il meglio della
propria offerta, instaurare nuove colla-
borazioni e fare networking con partner
e clienti provenienti da ogni parte del
mondo.
Un altro punto di forza dell’evento è rap-
presentato dai seminari e incontri forma-
tivi: durante i tre giorni di manifestazione,
esperti del settore terranno workshop e
conferenze su temi chiave come l’evolu-
zione della comunicazione digitale, le stra-
tegie di marketing più efficaci e le tecniche
di stampa all’avanguardia. Sarà un’occa-
sione unica per aggiornarsi, confrontarsi
con professionisti di alto livello e acquisire
competenze indispensabili per affrontare
le sfide del mercato.

Aziende espositrici nazionali 
e internazionali

Tra le aziende partecipanti si annoverano
importanti realtà italiane ed estere, ope-
ranti nei diversi ambiti della comunica-
zione. L’ampia presenza di espositori
internazionali conferma il carattere co-
smopolita di ComuniKart 2025, renden-
dolo un evento chiave per scoprire le
tendenze globali e creare contatti oltre i
confini nazionali.
L’evento si è affermato negli anni come il
punto di incontro ideale per tutti i pro-
fessionisti della comunicazione: dagli ope-
ratori della stampa ai grafici, dai
produttori di gadget promozionali agli
esperti di marketing. L’edizione 2025 pro-
mette di superare le aspettative, grazie a
un format che punta su innovazione, pro-
fessionalità e interazione diretta tra espo-
sitori e visitatori.

Informazioni pratiche

ComuniKart si terrà negli spazi espositivi
del Padiglione 2 di Fiera Roma (Ingresso
Est), facilmente raggiungibile con diversi
mezzi di trasporto: la location offre ampie
aree di parcheggio e tutti i comfort neces-
sari per garantire un’esperienza piacevole
e produttiva ai partecipanti.                    ■

➤
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ComuniKart 2025, 

the Expo that revolutionizes

communication: 

from February 28 to March 2 

at Fiera Roma
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omuniKart 2025, the highly an-
ticipated B2B Expo dedicated to
Communication and Marketing,
is set to return to Fiera Roma from
February 28 to March 2, 2025.

The event is already shaping up to be an un-
missable opportunity for businesses, profes-
sionals, and enthusiasts in the communication
sector. It offers a unique platform to explore
the latest innovations, establish valuable
connections, and uncover new business op-
portunities.
Recognized as one of the most important
events for the communication and market-
ing sector in Southern Italy, ComuniKart

2025 stands out as a comprehensive and in-
novative platform. National and interna-
tional exhibitors will showcase the latest
advancements in technology, graphics, and
advertising. 
With a wide range of represented sectors, the
event will provide a unique overview of cut-
ting-edge solutions and trends in visual, dig-
ital, and print communication.

A Broad Spectrum 
of Sectors for a 360° Vision

ComuniKart 2025 will feature a diverse
range of sectors, including:

C
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• Printing and Graphics: Spotlight-
ing the most modern printing tech-
nologies, from digital systems to large
formats.

• Signage and Displays: Innovative so-
lutions for visual communication, focus-
ing on materials, design, and new
production techniques.

• Souvenirs and Promotional Items: A
dedicated area for customizable promo-
tional products, perfect for companies
seeking original branding ideas.

• Packaging and Wrapping: Showcasing
advancements in packaging with an em-
phasis on sustainability.

• Digital Communication and Soft-
ware: From content management plat-
forms to creativity and marketing
software.

• Promotional Clothing and Textiles:
Customizable solutions for corporate
apparel and promotional textile prod-
ucts.

Networking and Training: 
Unique Growth Opportunities

ComuniKart is not just an exhibition; it is
a showcase where companies can present the
best of their offerings, foster new collabora-
tions, and network with partners and clients
from around the world. A standout feature
of the event is its seminars and training ses-
sions. Over three days, industry experts will
host workshops and conferences on key topics
such as the evolution of digital communica-
tion, effective marketing strategies, and cut-
ting-edge printing techniques. It will be a
unique opportunity to stay updated, interact
with top professionals, and acquire essential
skills to tackle market challenges.

National and International
Exhibitors

The event will host prominent Italian and
international companies across various com-

munication domains. The significant presence
of international exhibitors highlights Comu-
niKart 2025’s cosmopolitan nature, making
it a key event for discovering global trends
and establishing cross-border connections.
Over the years, the event has become the
ideal meeting point for all communication
professionals: from print operators to graphic
designers, from promotional item manufac-
turers to marketing experts. The 2025 edi-
tion promises to exceed expectations with a
format focused on innovation, professional-
ism, and direct interaction between ex-
hibitors and visitors.

Practical Information

ComuniKart will take place in the exhibition
spaces of Pavilion 2 at Fiera Roma (East En-
trance), easily accessible by various means of
transport. The venue offers ample parking and
all the necessary amenities to ensure a pleasant
and productive experience for participants. ■

➤
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World Packaging Organisation

annuncia i vincitori dei

WorldStar 2025 Awards

PO (Organizzazione
Mondiale dell’Imbal-
laggio) il 9 gennaio ha
annunciato i vincitori
dei WorldStar 2025

Awards, il concorso globale di packaging
che definisce gli standard di eccellenza in
materia di innovazione e sostenibilità.
Quest’anno ha segnato un traguardo ec-
cezionale, con 550 candidature prove-
nienti da 40 Paesi, che hanno portato a un
record di 260 vincitori.
I primi cinque Paesi con il maggior nu-
mero di vincitori sono:

• Giappone - 23 vincitori
• Austria e Germania - a pari merito con

22 vincitori ciascuno
• India - 19 vincitori
• Australia e Nuova Zelanda - 18 vinci-

tori
• Turchia - 17 vincitori

“L’incredibile numero di candidature e
di vincitori di questa edizione 2025 ri-
flette la credibilità di questo premio
globale, l’alto livello della competizione
e l’eccezionale qualità delle soluzioni di
packaging presentate da tutto il
mondo. Le confezioni partecipanti mo-
strano anche la profonda evoluzione
dell’industria globale del packaging,
guidata da innovazione, creatività, tec-
nologia, marketing, trasformazione di-
gitale e sostenibilità. È evidente che il
nostro settore ha abbracciato le sfide at-
tuali ed è pronto a crescere in modo

continuo e sostenibile, soddisfacendo le
aspettative dei consumatori moderni e
connessi”, afferma Luciana Pellegrino,
Presidente WPO.

Soha Atallah, coordinatrice di WorldStar e
vicepresidente marketing WPO, aggiunge: 

“Quest’anno è stato davvero notevole,
non solo per la partecipazione da re-
cord, ma anche per l’eccezionale qualità
delle candidature. La competizione è
stata agguerrita e riflette i progressi glo-
bali nel campo del packaging e il loro
impegno per la sostenibilità. Vorrei
anche sottolineare che WorldStar rap-
presenta il meglio del meglio, in quanto
sono ammessi solo i vincitori di con-
corsi nazionali o regionali riconosciuti.
Questo aggiunge un ulteriore livello di
rigore al processo di selezione, ren-
dendo il risultato ancora più significa-
tivo. Estendiamo la nostra più sentita
gratitudine ai nostri stimati giudici per
la loro dedizione e competenza nel va-
lutare questi lavori eccezionali”.

La prestigiosa cerimonia di premiazione
dei WorldStar Awards si terrà il 30 maggio
2025, durante IPACK-IMA, a Milano
(27-30 maggio 2025). 
Durante la cerimonia di premiazione,
WPO annuncerà anche i vincitori delle
categorie speciali, tra cui il President’s
Award, il Sustainability Award, il Marke-
ting Award e il Packaging that Saves Food
Award.                                                   ■
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The World Packaging

Organisation announces

the winners of WorldStar 2025 
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PO (World Packaging
Organisation) proudly
announced, on January
09, the winners of the
WorldStar 2025 Awards,

the global packaging competition that sets the
standard for excellence in innovation and sus-
tainability. This year marked an exceptional
milestone, with 550 entries from 40 coun-
tries, culminating in a record of 260 winners.
The top five countries with the highest num-
ber of winners are:

• Japan - 23 winners
• Austria and Germany - tied with 22

winners each
• India - 19 winners
• Australia & New Zealand - 18 winners
• Turkey - 17 winners

“The incredible number of entries and
winners in this 2025 edition reflects the
credibility of this global award, the high
level of the competition, and the excep-
tional quality of the packaging solutions
submitted from around the world. The
participating packaging also showcases
the profound evolution of the global
packaging industry, driven by innova-
tion, creativity, technology, marketing,
digital transformation, and sustain-
ability. It is evident that our industry
has embraced current challenges and is
prepared to grow continuously and sus-
tainably, meeting the expectations of the
modern, connected consumers”, states
WPO President, Luciana Pellegrino.

The WorldStar Coordinator and WPO
Vice President Marketing, Soha Atallah,
adds: “This year has been truly remark-
able, not only for the record-breaking
participation but also for the outstand-
ing quality of entries. The competition
was fierce, reflecting the global advance-
ments in packaging and their commit-
ment to sustainability. I also want to
emphasize that WorldStar represents the
best of the best, as only winners of recog-
nized national or regional competitions
are eligible. This adds a layer of rigor to
the selection process, making the achieve-
ment even more meaningful. We extend
our heartfelt gratitude to our esteemed
judges for their dedication and expertise
in evaluating these exceptional entries.”

The prestigious WorldStar Awards Ceremony
will take place on May 30, 2025, during
IPACK-IMA, in Milan (May 27–30,2025).
During the Award Ceremony, WPO will also
announce the winners of the Special Cate-
gories, including the President’s Award, Sus-
tainability Award, Marketing Award, and
the Packaging that Saves Food Award. ■
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È la fine degli imballaggi in plastica non riciclabili?

A sostegno delle infrastrutture critiche

Prodotti monouso a base di fibra stampata a secco

Is it the end for non-recyclable plastic packaging?

In support of critical infrastructure 
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magazine

n° 3 • 15 aprile - 15 maggio 2020

Single-use products with dry molded fibre

Trojanlabel innova la stampa del packaging

Responsabilità sociale e impegno

Più affidabilità, efficienza e produttività

Trojanlabel drives innovation on packaging printing 

Social responsibility and commitment
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magazine

n° 6 • 15 giugno - 15 luglio 2020

More reliability, efficiency and productivity

Processi digitali: nuova realtà dopo la pandemia

Drupa 2021: da 11 a 9 giorni

Eccellente risposta alla prima master class virtuale

Digital processes: the new reality after the pandemic

Drupa 2021: 11 to 9 days
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n° 7-8 • 15 agosto - 15 settembre 2020

Excellent response to first virtual master class
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Sistemi laser avanzati a fibra, ultravioletti e CO2

La pellicola a emissioni zero di carbonio

Seconda edizione di #LABELicious Competition

Advanced fiber, ultraviolet and CO2 laser systems

The carbon neutral label film 
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n° 9 • 15 settembre - 15 ottobre 2020

Second edition of #LABELicious Competition

Packaging sostenibili, flessibili e raffinati 

Una combinazione vincente

Partnership di imballaggio nel Regno Unito

Flexible and stylish packaging

A winning combination
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n° 10 • 15 ottobre - 15 novembre 2020

UK Packaging Partnership
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SERVIZI E INTERVISTE NUOVE TECNOLOGIE MERCATO EVENTI AZIENDE

Calendari stampati:

il tempo sotto controllo
Un amore per le Bobst 

che va tramandato
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SERVIZI E INTERVISTE NUOVE TECNOLOGIE MERCATO EVENTI AZIENDE

L’industria 4.0 ai tempi 

del Coronavirus

Aspettando 

Drupa 2021
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SERVIZI E INTERVISTE NUOVE TECNOLOGIE MERCATO EVENTI AZIENDE

Squadra coesa
per affrontare 
grandi sfide

Sempre in prima
linea e un passo
avanti
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SERVIZI E INTERVISTE NUOVE TECNOLOGIE MERCATO EVENTI AZIENDE

Un’essenzialità che, 
prima che giuridica, 
è nei fatti

Un aggiornamento
che rivoluzionerà 
la prestampa

TECNOLOGIE DELLA STAMPA E DELLA COMUNICAZIONE - N° 10 - 2020

SERVIZI E INTERVISTE NUOVE TECNOLOGIE MERCATO EVENTI AZIENDE

Versatilità nella 
personalizzazione

Una combinazione 
vincente
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